21 dicembre 2007

DECRETO LEGISLATIVO

Disciplina della titolarita e della commercializaaze dei diritti audiovisivi sportivi e
relativa ripartizione delle risorse.

Il Presidente della Repubblica

- Visti gli articoli 76 e 87 della Costituzione;

- Vista la direttiva 89/552/CEE del Consiglio, @ebttobre 1989, come modificata dalla
direttiva 97/36/CE del Parlamento Europeo e delsigio del 30 giugno 1997,

- Vista la legge 14 aprile 1975, n. 103;

- Visto il decreto-legge 27 agosto 1993, n. 323)ventito, con modificazioni, dalla
legge 27 ottobre 1993, n. 422;

- Visto il decreto-legge 23 ottobre 1996, n. 546nwertito, con modificazioni, dalla
legge 23 dicembre 1996, n. 650;

- Vista la legge 31 luglio 1997, n. 249;

- Visto il decreto-legge 30 gennaio 1999, n. 15westito, con modificazioni, dalla
legge 29 marzo 1999 n. 78;

- Visto il decreto-legge 23 gennaio 2001, n. 5vestito, con modificazioni, dalla legge
20 marzo 2001, n. 66;

- Visto il decreto-legge 24 dicembre 2003, n. 3&&vertito, con modificazioni, dalla
legge 24 febbraio 2004, n. 43;

- Vista la legge 31 luglio 2005 n. 177;

- Visto il decreto legislativo 1° agosto 2003, rh92 di recepimento delle direttive
2002/19/CE, 2002/20/CE, 2002/21/CE, 2002/22/CE ®atlamento europeo e del
Consiglio, del 7 marzo 2002;

- Visto l'articolo 1 della legge 19 luglio 2007 106;

- Acquisiti i pareri delle competenti Commissiorilld Camera dei deputati e del Senato
della Repubbilica;

- vista la deliberazione del Consiglio dei Minisidottata nella riunione del ;
- su proposta del Ministro per le politiche giovarile attivita sportive e del Ministro
delle comunicazioni, di concerto con il Ministrolltdeonomia e delle finanze, con |l
Ministro per le politiche europee e con il Ministtello sviluppo economico

EMANA
Il seguente decreto legislativo:
TITOLO |
PRINCIPI E DEFINIZIONI
Articolo 1
(Principi)

1. Il presente decreto legislativo reca, in attoaeidei principi e dei criteri sanciti dalla
legge 19 luglio 2007, n. 106, disposizioni voltegaaantire la trasparenza e l'efficienza
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del mercato dei diritti audiovisivi degli eventi®gfivi di campionati, coppe e tornei
professionistici a squadre e delle correlate matat@oni sportive, organizzati a livello
nazionale, ed a disciplinare la ripartizione delisorse economiche e finanziarie
assicurate dalla commercializzazione in forma edizizata di tali diritti, in modo da
garantire I'equilibrio competitivo fra i soggettiagecipanti alle competizioni e da
destinare una quota di tale risorse a fini di miitéua

Articolo 2
(Definizioni)

1. Aifini del presente decreto legislativo s’intenper:
a) “legge delega la legge 19 luglio 2007 n. 106;

b)“eventd: 'evento sportivo costituito da una gara singaesputata da due soggetti in
competizione tra loro secondo modalita e durathilge dai regolamenti sportivi,
organizzata di norma dal soggetto che ha la digdaidell'impianto sportivo e delle
aree riservate e con la partecipazione dell’altrggstto in qualita di ospite, destinata
alla fruizione del pubblico e comprensiva degli atimenti di contorno che si
verificano nell'area tecnica, nel campo di destioae, negli spazi circostanti il campo
di gioco e all'interno del recinto di gioco dell'pranto sportivo, come definiti dai
regolamenti sportivi;

C) “organizzatore dell’eventola societa sportiva che assume la responsaleligli
oneri dell’'organizzazione dell’evento disputatolimapianto sportivo di cui essa ha la
disponibilita;

d) “competizion& qualunque competizione sportiva, organizzatdomma ufficiale di
campionato, coppa o0 torneo professionistico cuteggra una pluralita di squadre
secondo modalita e durata previste dai regolansgatitivi, nonché gli ulteriori eventi
organizzati sulla base dell’esito delle predettaetizioni;

€) “organizzatore della competizioheil soggetto cui € demandata o delegata
I'organizzazione della competizione da parte digterazione sportiva riconosciuta dal
Comitato Olimpico Nazionale Italiano, competente lpeispettiva disciplina sportiva;

f) “giornatd’: il turno della competizione che comprende tgttieventi disputati in uno

o in piu giorni solari, secondo il calendario psmtisto dell’organizzatore della
competizione;

g) “diretta’: la trasmissione in tempo reale dell’evento;

h)“differita”: la trasmissione dell’evento dopo la conclusioed’evento medesimo;

i) “prima differitd’: la prima trasmissione in differita integrale k®lento;
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]) “replica’: la trasmissione integrale dell’evento successigate alla prima messa in
onda o alla prima differita;

k)*“sintest: la trasmissione dell’evento di durata non superiai 45 minuti;

[) “immagini salienti: le immagini salienti dell’evento, ivi compresfermi immagine,
le immagini al rallentatore, ifistant replaye qualsiasi altro fotogramma o elaborazione
delle azioni di gioco in grafica animata,

m) “immagini correlat& le immagini filmate all'interno dellimpianto sptivo e delle
relative aree riservate prima e dopo l'evento, ca®s® le immagini filmate degli
accadimenti sportivi e delle interviste negli spalzdi fuori del recinto di gioco, in sala
stampa, in area spogliatoi, nei passaggi daglilsggiogal campo di gioco, nonché le
interviste ai tifosi e le immagini degli spaltirfiate anche nel corso dell’evento;

n) “prima messa in ondala diretta, la prima differita e la prima trassione delle
immagini salienti;

0) “diritti audiovisivi’: i diritti esclusivi, di durata pari a cinquantiai dalla data in cui
si svolge I'evento, che comprendono:

- la fissazione e la riproduzione, diretta o intdlae temporanea o0 permanente, in
qgualunque modo o forma, in tutto o in parte, detenagini dell’evento, in qualunque
luogo in cui I'evento si svolga,;

- la comunicazione al pubblico delle riprese,d®eni e riproduzioni, nonché la loro
messa a disposizione del pubblico in maniera tadectascuno possa avervi accesso dal
luogo e nel momento scelti individualmente, su dettomunicazione elettronica. Tale
diritto non si esaurisce con alcun atto di comuriam@e al pubblico o di messa a
disposizione del pubblico delle immagini dell’event

- la distribuzione con qualsiasi modalita, compré&sasendita, dell’originale e delle
copie delle riprese, fissazioni o riproduzioni @alento. Il diritto di distribuzione non si
esaurisce nel territorio della Comunita europeanse nel caso di prima vendita
effettuata o consentita dall’avente diritto in UBt@ato membro;

- il noleggio ed il prestito dell'originale e delmpie delle fissazioni dell’evento. La
vendita o la distribuzione, sotto qualsiasi forman esauriscono il diritto di noleggio e
di prestito;

- la fissazione, elaborazione o riproduzione, ittotuo in parte, delle emissioni
dell’evento per nuove trasmissioni o ritrasmissionper nuove fissazioni aventi ad
oggetto I'evento;

- I'utilizzazione delle immagini dell’evento pemfilitd promozionali e pubblicitarie di
prodotti e servizi, nonché per finalita di abbinamaedelle immagini dell'evento a
giochi e scommesse e per lo svolgimento delleivelattivita;

- la conservazione delle fissazioni delle immagsli’evento ai fini della costituzione di
un archivio o banca dati da riprodurre, elaboreoeunicare al pubblico e distribuire in
qualunque modo e forma nei termini che precedonqadire dalla mezzanotte
dell'ottavo giorno che segue alla disputa dell’deemedesimo;

p)“diritto di archivio™: il diritto di cui alla lettera 0), ultimo alinea
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q) “diritti audiovisivi di natura primarid: i diritti di prima messa in onda;

r) “diritti audiovisivi di natura secondarfai diritti di trasmissione della replica, della
sintesi e delle immagini salienti;

) “pacchettd. un complesso di diritti audiovisivi relativi ageventi di una o piu
competizioni;

t) “contratto di licenzg il contratto avente ad oggetto la licenza a fesm
alloperatore della comunicazione o allintermedarindipendente, dei diritti
audiovisivi relativi agli eventi della competizigne

u)“piattaformd: sistema di distribuzione e di diffusione dei gobti audiovisivi
mediante tecnologie e mezzi di trasmissione ecdzione delle immagini, sia in chiaro
che ad accesso condizionato, anche a pagamemnttd] ducomunicazione elettronica,

v) “prodotti audiovisivi: i prodotti editoriali aventi ad oggetto eventielth
competizione, confezionati sulla base delle diversmlalita di trasmissione, nonché
delle diverse piattaforme, in conformita agli orag agli schemi approvati
dall’'organizzatore della competizione;

w) “in chiaro”: modalita di trasmissione dei prodotti audiovisivi forma non
codificata e gratuitamente accessibile a tuttuggnti;

X)“a pagamentd modalitd di trasmissione dei prodotti audiovisigttraverso un
sistema ad accesso condizionato e dietro il pagent@run corrispettivo per la visione
da parte dell'utente, anche su richiesta individual

y) “reti di comunicazione elettronitai sistemi di trasmissione e, se del caso, le
apparecchiature di commutazione o di instradamerdatire risorse che consentono di
trasmettere segnali via cavo, via radio, a mezzdibide ottiche o con altri mezzi
elettromagnetici, comprese le reti satellitari, deti terrestri mobili e fisse, a
commutazione di circuito e a commutazione di pattoheompresa Internet, le reti
utilizzate per la diffusione circolare dei programsonori e televisivi, i sistemi per il
trasporto della corrente elettrica, nella misurecum siano utilizzati per trasmettere i
segnali, le reti televisive via cavo, indipendergate dal tipo di informazione
trasportato;

Z) “operatore della comunicaziohal soggetto che ha la responsabilita editoriaédia
predisposizione dei programmi televisivi o radiobbre dei relativi programmi-dati
destinati, anche su richiesta individuale, alldugiione anche ad accesso condizionato
su frequenze terrestri in tecnica digitale, viaccawia satellite o con ogni altro mezzo
di comunicazione elettronica e che e legittimatevalgere le attivita commerciali ed
editoriali connesse alla diffusione delle immagmidei suoni e dei dati relativi
all’evento, nonché il soggetto che presta seniizothunicazione elettronica;



21 dicembre 2007

aa) “intermediario indipendenteil soggetto che svolge attivita di intermediazéonel
mercato dei diritti audiovisivi sportivi e che nan trovi in una delle situazioni di
controllo o collegamento ai sensi dei commi 13, €45 dell’art. 43 del decreto
legislativo 31 luglio 2005, n. 177, con operatorelld comunicazione, con
I'organizzatore della competizione e con organiadatiegli eventi, ovvero in una
situazione di controllo analogo. Ai fini della pegde legge, si ha situazione di controllo
analogo quando le offerte dell’intermediario indigente sono imputabili, sulla base di
univoci elementi, ad un unico centro decisionaléeribile a operatori della
comunicazione, all'organizzatore della competizieragli organizzatori degli eventi;

bb) “canale tematico ufficiale'insieme di programmi audiovisivi originali, diurata
non inferiore alle otto ore settimanali, distrilmuianche all’estero su qualsiasi
piattaforma distributiva, predisposto da un forreétali contenuti e unificati da un
medesimo marchio editoriale, riferito prevalenteteegla attivita sportiva e societaria
dell'organizzatore dell’'evento, che concede in @sigh al fornitore di contenuti 'uso
del proprio marchio e della propria immagine, v&ato su qualsiasi mezzo di
comunicazione, in chiaro o pagamento;

cc) “stagione sportiva il periodo, secondo i regolamenti sportivi, dnéercorre tra il
1° luglio e il 30 giugno dell’'anno solare successiv

dd) *“utenté: il consumatore finale che, attraverso l'accesmb una piattaforma
distributiva, fruisce dei prodotti audiovisivi.

TITOLO Il
TITOLARITA ED ESERCIZIO
DEI DIRITTI AUDIOVISIVI

CAPO |
REGOLE GENERALI

Articolo 3
(Titolarita dei diritti audiovisivi)

1. L'organizzatore della competizione e gli orgaaiori degli eventi sono contitolari
dei diritti audiovisivi relativi agli eventi dell@ompetizione medesima, salvo quanto
previsto al comma 2.

2. La titolarita del diritto di archivio relativo eiascun evento della competizione é
riconosciuta in esclusiva all’organizzatore deléato medesimo.

Articolo 4
(Esercizio dei diritti audiovisivi)
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1. L'esercizio dei diritti audiovisivi relativi asingoli eventi della competizione spetta
all'organizzatore della competizione medesima. REernestando quanto previsto

dall’articolo 27, gli atti giuridici posti in esseiin violazione della presente disposizione
sono nulli.

2. L'esercizio del diritto di archivio € attribuital’organizzatore di ciascun evento, il
quale consente, in condizione di reciprocita, alacieta sportiva che partecipa
allevento in qualita di ospite di conservare nelogrio archivio e utilizzare
economicamente le immagini dell’evento medesimo.

3. Sono riservate agli organizzatori degli eventoaome iniziative commerciali aventi
ad oggetto i diritti di trasmissione sui canali &g ufficiali della sintesi, della replica
e delle immagini salienti relativi agli eventi ali stessi partecipano.

4. La produzione audiovisiva dell’evento spettéogilanizzatore dell’evento medesimo
il quale, a tali fini, puo effettuare le ripreseadtamente o tramite un servizio tecnico di
ripresa, ovvero avvalersi degli operatori della oomazione assegnatari dei diritti
audiovisivi. L'organizzatore della competizione odioa le produzioni audiovisive
determinando nelle linee guida di cui all'articddole modalita di produzione gli
standard tecnici minimi, qualitativi ed editorialij quali I'organizzatore dell’evento
deve attenersi. L'organizzatore dell’evento mettisposizione dell’'organizzatore della
competizione il segnale contenente le immagini'@adhto, comprensivo delle fonti di
ripresa e dei formati indicati negli standard minisenza alcun corrispettivo o rimborso
di costi, e consente all’organizzatore della compmie di accedere alle postazioni di
regia ai fini dei necessari controlli, anche ai §iportivi.

5. Qualora I'organizzatore dell’evento non intemdfettuare la produzione audiovisiva
ai sensi del precedente comma 4, la stessa e uetfettdall’'organizzatore della

competizione, il quale puo effettuare le ripreseetthmente o tramite un servizio

tecnico di ripresa, ovvero avvalersi degli opelati@ila comunicazione assegnatari dei
diritti audiovisivi, fermo restando I'obbligo di rttere a disposizione dell’'organizzatore
dell’evento il segnale contenente le immagini @ésnto medesimo e comprensivo di
gualsiasi fonte di ripresa, senza alcun corrisgeti rimborso dei costi tecnici.

6. La proprieta delle riprese, quale risultato@eloduzioni audiovisive di cui ai commi
4 e 5, anche in deroga a quanto previsto all’'ddié8ter della legge 22 aprile 1941, n.
633, spetta all'organizzatore dell’evento, fernestando il diritto dell’organizzatore
della competizione di farne uso per tutti i finialii al presente decreto.

7. 1l soggetto che produce le immagini degli evatdlla competizione ai sensi dei
commi 4 e 5, é tenuto a mettere a disposizioneutli gli assegnatari dei diritti
audiovisivi, a condizioni trasparenti e non disdnatorie, e secondo un tariffario
stabilito dall'organizzatore della competizioneadtesso al segnale, unitamente ai
servizi tecnici correlati, senza loghi e commerdriati e dotate di rumori di fondo.
L’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni Végsulla corretta applicazione della
presente disposizione.

Articolo 5
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(Diritto di cronaca)

1. Agli operatori della comunicazione e riconosiuit diritto di cronaca relativo a
ciascun evento della competizione.

2. L'esercizio del diritto di cronaca non puo preticare lo sfruttamento normale dei
diritti audiovisivi da parte dei soggetti assegnatkei diritti medesimi, né arrecare un
ingiustificato pregiudizio agli interessi dellongiazatore della competizione e
dell'organizzatore dell’evento. Non pregiudica comue lo sfruttamento normale dei
diritti audiovisivi la comunicazione al pubbliccsridta o sonora, anche in tempo reale,
della sola notizia del risultato sportivo e dei isaggiornamenti, adeguatamente
intervallati.

3. E' comunque garantita alla concessionaria delize pubblico, limitatamente alle
trasmissioni televisive, e alle altre emittentetesive nazionali e locali la trasmissione
di immagini salienti e correlate per il resocont@tiualita nell’ambito dei telegiornali,
di durata non superiore a otto minuti complessier giornata e comunque non
superiore a quattro minuti per ciascun giorno sgleon un limite massimo di tre minuti
per singolo evento, decorso un breve lasso di tedgla conclusione dell’evento,
comunque non inferiore alle tre ore, e fino alle @@ successive alla conclusione
dell’evento medesimo, nel rispetto delle modalitale? limiti temporali previsti da
apposito regolamento dell’Autorita per le garannelle comunicazioni, sentiti i
rappresentanti delle categorie interessate e teci@z$oni dei consumatori e degli utenti
rappresentative a livello nazionale iscritte néeo di cui all’articolo 137 del decreto
legislativo 6 settembre 2005, n. 206.

3-bis. L’Autorita adotta, con le stesse procedureuid al comma 3, un regolamento per
disciplinare i limiti temporali e le modalita diegizio del diritto di cronaca, anche in
diretta, da parte delle emittenti di radiodifftustosonora e dei fornitori di contenuti
radiofonici in ambito nazionale e locale, fatte eomue salve le modalita di diffusione
acquisite per il medesimo diritto di cronaca.

4. 1l regolamento di cui al comma 3 é redatto infoomita alle disposizioni derivanti
dall’ordinamento comunitario, con particolare rifeento alla disciplina degli eventi di
particolare rilevanza per la societa ai sensi detige 31 luglio 2005, n. 177.

5. Ai fini dell’esercizio del diritto di cronacallarganizzatore della competizione e
all'organizzatore dell’evento e agli assegnataii dlgtti € fatto obbligo di mettere a
disposizione degli operatori della comunicazioneyi rimborso dei soli costi tecnici
stabiliti nel tariffario di cui all’articolo 4, coma 7, estratti di immagini salienti e
correlate, contrassegnati dal logo dell'organizzatdella competizione. Qualora non
fosse garantita I'acquisizione delle immagini reeini che precedono, I'organizzatore
della competizione e l'organizzatore dell'eventonsentono agli operatori della
comunicazione di accedere agli impianti sportivi pprendere I'evento, secondo le
modalita stabilite nel regolamento di cui al com8ndl regolamento di cui al comma 3
stabilisce altresi i requisiti soggettivi e oggetiper I'accreditamento degli operatori
della comunicazione all'interno dell'impianto spec.
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6. L'Autorita per le garanzie nelle comunicazioigila sulla corretta applicazione del
presente articolo.

7. Alle violazioni del regolamento di cui al comn® si applicano le sanzioni
amministrative previste all’articolo 1, comma 3&|ld legge 31 luglio 1997, n. 249.

CAPO Il
COMMERCIALIZZAZIONE
DEI DIRITTI AUDIOVISIVI

SEZIONE |
NORME GENERALI

Articolo 6
(Linee guida)

1. L'organizzatore della competizione € tenuto adpterminare, in conformita ai
principi e alle disposizioni del presente decréteee guida per la commercializzazione
dei diritti audiovisivi recanti regole in materia dfferta e di assegnazione dei diritti
audiovisivi medesimi, criteri in materia di formane dei relativi pacchetti e le ulteriori
regole previste dal presente decreto in modo dantjee ai partecipanti alle procedure
competitive di cui all’articolo 7 condizioni di assta equita, trasparenza e non
discriminazione.

2. Le linee guida sono deliberate, per ciascunapetizione, dallassemblea di

categoria delle societa sportive partecipanti atanpetizione medesima, con la
maggioranza qualificata dei due terzi degli avatititto al voto per le prime tre

votazioni e con maggioranza semplica partire dalla quarta. In sede di prima
applicazione, I'organizzatore della competizionedspone le linee guida entro quattro
mesi dall’entrata in vigore del presente decreto.

3. Le linee guida individuano i diritti di naturacondaria oggetto di autonome iniziative
commerciali da parte degli organizzatori degli éveiermo restando quanto previsto
dall’articolo 4, comma 3.

4. Le linee guida individuano altresi il periodonggorale dopo il quale e possibile
esercitare i diritti audiovisivi di natura seconidate modalita di esercizio dei diritti di
trasmissione in diretta delle immagini correlatatiei agli eventi della competizione
sui canali degli assegnatari dei diritti audiovises sui canali tematici ufficiali, le

modalita di produzione audiovisiva e i relativi tpgonché gli standard qualitativi ed
editoriali richiesti alle produzioni audiovisive.

5. Al fine di valorizzare i diritti audiovisivi rekivi agli eventi del campionato di calcio
di Serie B e di perseguire il migliore risultatooeomico nella commercializzazione
degli stessi, I'assemblea di categoria delle sa@ebrtive partecipanti al campionato di
calcio di Serie A favorisce modalita di commer@adizione integrata dei diritti
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audiovisivi relativi ai campionati di calcio di $erA e di Serie B, ferme restando le
disposizioni dell'articolo 3 in materia di titolé&i dei diritti audiovisivi in capo
all'organizzatore di ciascuna competizione e agfjanizzatori degli eventi che fanno
parte della competizione medesima, nonche le d@pos del Titolo Il in materia di
ripartizione delle risorse.

6. L’Autorita per le garanzie nelle comunicazioriAutorita garante della concorrenza
e del mercato verificano, per i profili di rispgticompetenza, la conformita delle linee
guida ai principi e alle disposizioni del presedeereto e le approvano entro sessanta
giorni dal ricevimento delle stesse.

Articolo 7
(Offerta dei diritti audiovisivi)

1. L'organizzatore della competizione é tenuto adiifr diritti audiovisivi a tutti gli
operatori della comunicazione di tutte le piattafer attraverso distinte procedure
competitive relative al mercato nazionale e, teregoto delle relative peculiarita, al
mercato internazionale e alla piattaforma radiafani

2. L'organizzatore della competizione € tenuto acpdere all'offerta dei diritti
audiovisivi con congruo anticipo rispetto alla ddtaizio della competizione.

3. L'organizzatore della competizione non € terautmmmercializzare le dirette relative
a tutti gli eventi della competizione. Le linee dmidi cui all’articolo 6 indicano il
numero minimo delle dirette destinate alla comnaizzazione.

4. Al fine di perseguire il miglior risultato nellaommercializzazione dei diritti

audiovisivi sul mercato nazionale, I'organizzatdedla competizione puo individuare,
attraverso un’apposita procedura competitiva, uterimediario indipendente a cui
concedere in licenza tutti i diritti audiovisivi laéivi ad una competizione.

L’organizzatore della competizione non puo proceddfassegnazione di tutti i diritti

audiovisivi all'intermediario indipendente prima echsiano decorsi quarantacinque
giorni dalla comunicazione all’Autorita garante ldetoncorrenza e del mercato dei
risultati e dei criteri adottati nella procedurametitiva.

5. La procedura competitiva di cui al comma 4 &igisata dalle linee guida di cui
all'articolo 6 e deve essere resa nota mediantentgpestiva pubblicazione di un avviso
sul sito informatico dell'organizzatore della cortip@ne e su almeno due dei principali
quotidiani a diffusione nazionale. Alla procedgranpetitiva devono essere invitati a
partecipare tutti gli intermediari indipendenti aeabbiano fatto richiesta.

6. Nell'ipotesi di cui al comma 4, l'intermediarindipendente assegnatario dei diritti
audiovisivi € tenuto al rispetto delle disposiziatel presente decreto in materia di
commercializzazione dei diritti stessi, nonché eldihee guida di cui all’articolo 6.
Fermo restando quanto previsto dal presente astiealagli articoli 8, 9 e 10, al fine di
perseguire il miglior risultato nella commerciabzione dei diritti audiovisivi,
I'intermediario indipendente puo procedere allarfazione e modifica dei pacchetti,
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previa approvazione dell’Autorita per le garanzedlen comunicazioni e dell’Autorita
garante della concorrenza e del mercato, seconduolalita di cui all’articolo 6,
comma 6.

7. Qualora l'organizzatore della competizione,iaéfdi perseguire il miglior risultato
nella commercializzazione dei diritti audiovisigia in ambito nazionale che in ambito
internazionale, intenda costituire una o piu saciebn funzioni diadvisor, la
partecipazione a tale societa e vietata agli operatella comunicazione e agli
intermediari indipendenti che partecipano alle pwre di cui al comma 1, nonche ai

soggetti che operano in qualitaadivisordell’organizzatore della competizione.

8. Alla commercializzazione dei diritti audiovisivelativi alle competizioni delle
categorie professionistiche calcistiche inferidricampionato di Serie A e degli altri
sport professionistici a squadre oggetto del ptesdacreto, nonché quelle relative alle
Coppe Nazionali e agli ulteriori eventi organizzatulla base dell'esito delle
competizioni, si applicano le disposizioni di clieasezioni I, Il e Ill del presente capo,
con esclusione degli articoli 8, commi 2 e 3, eddnma 4, nonché le disposizioni di cui
alle sezioni IV e V del presente capo ad eccezihérticolo 14, comma 4.

Sezione |l
COMMERCIALIZZAZIONE DEI DIRITTI AUDIOVISIVI
SUL MERCATO NAZIONALE

Articolo 8
(Offerta dei diritti audiovisivi
e formazione dei pacchetti)

1. L'organizzatore della competizione é tenuto #dre i diritti audiovisivi mediante
piu procedure competitive, ai fini dell'eserciziegli stessi per singola piattaforma
ovvero mettendo in concorrenza le diverse piattaér ovvero con entrambe le
modalita.

2. Nell'ipotesi in cui vengano messe in concorredxarse piattaforme, I'organizzatore
della competizione e tenuto a predisporre piu peitich

3. L'organizzatore della competizione deve predisp@acchetti tra loro equilibrati in
modo da garantire la presenza, in ciascuno di esseventi della competizione di
elevato interesse per gli utenti.

4. L’organizzatore della competizione fissa il greaninimo di ciascun pacchetto al di

sotto del quale, previa comunicazione all’Autorgarante della concorrenza e del
mercato, puo decidere di revocare I'offerta.
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Articolo 9
(Assegnazione dei diritti audiovisivi)

1. La partecipazione alle procedure per I'assegmazdei diritti audiovisivi € consentita
solo agli operatori della comunicazione in posseadsoprescritto titolo abilitativo ed
agli intermediari indipendenti.

2. Nell'ipotesi in cui vengano messe in concorrepiapiattaforme, la partecipazione
alla procedura competitiva € consentita anche palatore della comunicazione in
possesso del titolo abilitativo per una sola piattaa.

3. Le linee guida di cui all'articolo 6 indicano requisiti di capacita tecnica,
professionale, economica e finanziaria richiesti agermediari indipendenti ai fini
della partecipazione alle procedure di cui al comima

4. E’ fatto divieto a chiunque di acquisire in estVa tutti i pacchetti relativi alle
dirette, fermi restando i divieti previsti in matedi formazione di posizioni dominanti.

Articolo 10
(Contratti di licenza)

1. | contratti di licenza hanno una durata masgiintee anni.

2. L'organizzatore della competizione deve comunmaeedere una durata massima dei
contratti di licenza che garantisca la parita ditdmento di tutti gli operatori della
comunicazione.

3. | contratti di licenza sono vincolanti per tutia durata prevista dai contratti
medesimi, indipendentemente dalle societa sportpartecipanti a ciascuna
competizione in forza dei meccanismi di retrocessi® promozione previsti dai
regolamenti sportivi.

SEZIONE 1l
ESERCIZIO DEI DIRITTI AUDIOVISIVI
DA PARTE DEGLI OPERATORI DELLA COMUNICAZIONE
E DEGLI INTERMEDIARI INDIPENDENTI

Articolo 11
(Modalita di esercizio)

1. Gli operatori della comunicazione sono tenutieadrcitare i diritti audiovisivi loro
assegnati sulla piattaforma per la quale sono $s¢ss0 del relativo titolo abilitativo.
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2. In caso di esercizio dei diritti audiovisivi gna piattaforma per la quale I'operatore
della comunicazione non risulti in possesso delting titolo abilitativo, il contratto di
licenza e risolto. In tal caso l'operatore dellancmicazione non puo ripetere il

corrispettivo e l'organizzatore della competizionen € tenuto a versare alcun
indennizzo.

3. Le linee guida di cui all’articolo 6 disciplinarie modalita di commercializzazione
dei diritti audiovisivi rimasti invenduti in modoadconsentire anche all’'organizzatore
dell’evento di commercializzarli o di esercitarireittamente attraverso il proprio canale
tematico ufficiale, relativamente ai soli eventgaiali la propria squadra partecipa.

4. Non si applica la disciplina di cui al comma 8l rcaso in cui, per scelta
dell'organizzatore della competizione, talune d@&etnon siano oggetto di
commercializzazione ai sensi dell’articolo 7, comma

5. Nel caso previsto all’articolo 9, comma 2, 'ogtere della comunicazione esercita i
diritti audiovisivi sulle piattaforme per le quad in possesso del relativo titolo
abilitativo. In tal caso I'organizzatore della costigione non pud commercializzare i
diritti audiovisivi gia concessi in licenza e naseecitabili.

6. L'operatore della comunicazione assegnatario digiti audiovisivi non puo
subconcedere in licenza a terzi, in tutto o ineatali diritti, né cedere, in tutto o in
parte, i contratti di licenza, né concludere accaxenti effetti analoghi, salvo quanto
previsto dall’articolo 19, comma 1.

7. L'operatore della comunicazione assegnatarioditéti audiovisivi pud concludere,
previa autorizzazione, a titolo oneroso e in forswitta, dell’organizzatore della
competizione, accordi non esclusivi aventi ad dgglet ritrasmissione, in simultanea o
in differita, direttamente o da parte di terzi, gepbdotti audiovisivi, e accordi di
distribuzione del segnale su altre piattaforme.utdazzazione pu0 essere concessa a
fronte del pagamento di un prezzo congruo e sotidae non pregiudichi lo
sfruttamento dei diritti audiovisivi da parte ditraloperatori della comunicazione
assegnatari dei diritti concessi in licenza sullattpforme per cui si chiede la
ritrasmissione dei prodotti audiovisivi o la ridisizione del segnale. L'operatore della
comunicazione, se autorizzato, deve operare ndratndei soggetti terzi, comunque
in possesso del prescritto titolo abilitativo, inodoe equo, trasparente, non
discriminatorio e, in ogni caso, non lesivo delmcorrenza.

8. Lintermediario indipendente assegnatario deiittdi audiovisivi € tenuto a
subconcedere in licenza i diritti stessi senza ficade | pacchetti e con modalita eque,

trasparenti e non discriminatorie, nel rispetto lancipi contenuti nel presente decreto
e nelle linee guida di cui all’articolo 6 in matedi assegnazione dei diritti audiovisivi.

Articolo 12
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(Tutela degli utenti)

1. Al fine di garantire la fruizione degli event garte degli utenti, 'organizzatore della
competizione, in caso di mancato esercizio, an@reigle, da parte dell’assegnatario
dei diritti audiovisivi, consente, dietro pagamendioun equo corrispettivo, secondo le
modalita e nei limiti temporali determinati nellsde guida di cui all’articolo 6,
I'acquisizione dei diritti audiovisivi non eserditada parte di altri operatori della
comunicazione, fatto salvo quanto previsto allGnid 11, comma 4,

2. Le linee guida di cui all'articolo 6 prevedonarrhe di agevolazione a favore delle
emittenti locali per consentire I'acquisizione diiitti audiovisivi rimasti invenduti o
dei diritti audiovisivi non esercitati, in modo darantire la fruibilita degli eventi della
competizione in ambito locale, a prezzi commisuabbacino di utenza.

Articolo 13
(Produziones distribuzione dei prodotti audiovisivi
da parte dell’'organizzatore della competizione)

1. Nel rispetto dei principi di libera concorreneza nei limiti delle disposizioni
comunitarie vigenti e fermi restando gli obbliglssanti con i contratti di licenza,
I'organizzatore della competizione pud realizzama wropria piattaforma, previo
ottenimento dell’'occorrente titolo abilitativo, aeno realizzare prodotti audiovisivi e
distribuirli direttamente agli utenti, attraverscanali tematici ufficiali ovvero attraverso
un proprio canale tematico, accedendo ai necessavizi tecnici e commerciali a
condizioni eque, trasparenti, non discriminatorggientate ai costi.

Sezione IV
COMMERCIALIZZAZIONE DEI DIRITTI AUDIOVISIVI
SULLE PIATTAFORME EMERGENTI E
SULLA PIATTAFORMA RADIOFONICA

Articolo 14
(Piattaforme emergenti)

1. L'Autorita per le garanzie nelle comunicaziondividua, periodicamente e con
cadenza almeno biennale, le piattaforme emergengndo contanche delle analisi di
mercato previste dal Titolo I, Capo I, del decrigigislativo 1 agosto 2003, n. 259.

2. Alla commercializzazione dei diritti audiovisidestinati alle piattaforme emergenti si
applicano le disposizioni di cui alle sezioni I,dllll del presente capo, salvo quanto
previsto nei seguenti commi.

3. | diritti audiovisivi destinati alle piattaformemergenti sono offerti su base non
esclusiva.
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4. L'organizzatore della competizione, al fine dstenere lo sviluppo e la crescita delle
piattaforme emergenti, & tenuto a concedere imzigedirettamente a tali piattaforme
onda, adatti alle caratteristiche tecnologicheidsauna di esse, a prezzi commisurati
all'effettiva utilizzazione, da parte degli uterti ciascuna piattaforma, dei prodotti
audiovisivi.

5. Al fine di evitare la formazione di posizionirdmanti, la commercializzazione dei
diritti audiovisivi destinati alle piattaforme engenti avviene per singola piattaforma.

6. Le disposizioni di cui ai commi 4 e 5 si appfioaanche all'intermediario
indipendente assegnatario dei diritti audiovisidensi dell’articolo 7, comma 4.

7. La partecipazione alle procedure per 'assegmazdei diritti audiovisivi &€ consentita
agli operatori della comunicazione in possesso pdescritto titolo abilitativo e che
abbiano effettivamente esercitato il predetto ditalvendo stipulato accordi con gli
operatori di rete prima dell'inizio delle proceducempetitive, e agli intermediari
indipendenti.

Articolo 15
(Piattaforma radiofonica)

1. Alla commercializzazione dei diritti audio destii alla piattaforma radiofonica si
applicano le disposizioni di cui alle sezioni I,dllll del presente capo, salvo quanto
previsto nei seguenti commi.

2. L’'organizzatore della competizione, limitatamesatle trasmissioni in lingua italiana,
puo predisporre per i mercati nazionale e inteorade un solo pacchetto, da assegnare
ad un solo operatore della comunicazione.

3. Le linee guida di cui all’articolo 6 fissano titeri per I'acquisizione in forma non
esclusiva da parte delle emittenti radiofonicherapt in ambito nazionale di brevi
estratti in diretta degli eventi della competizipparché la loro durata non pregiudichi
lo sfruttamento del pacchetto nazionale ed inteomaite.

4. Al fine di salvaguardare le esigenze delle emittlocali, le linee guida di cui

all'articolo 6 individuano i diritti audio il cui gercizio e riservato agli organizzatori
degli eventi.
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Sezione V
COMMERCIALIZZAZIONE DEI DIRITTI AUDIOVISIVI
SUL MERCATO INTERNAZIONALE

Articolo 16
(Commercializzazione dei diritti audiovisivi
sul mercato internazionale)

1. Alla commercializzazione dei diritti audiovisigiestinati al mercato internazionale si
applicano le disposizioni di cui alla Sezioni IlEaat. 8, commi 1, e 10 della Sezione II,
salvo quanto previsto nei seguenti commi.

2. L’'organizzatore della competizione disciplindl@éinee guida di cui all’articolo 6 la

commercializzazione dei diritti audiovisivi sul moato internazionale, prevedendo
modalita tese a consentire la fruizione degli evdetle competizioni da parte delle
comunita italiane residenti all’'estero e a valosizz 'immagine della competizione
medesima.

3. Al fine di perseguire il migliore risultato eaamico nella commercializzazione dei

diritti audiovisivi sul mercato internazionale, fgganizzatore della competizione puo
concedere in licenza tali diritti direttamente agperatori della comunicazione che
operano nei singoli paesi o in determinate aregrgdiche, oppure concedere in licenza
tutti i diritti audiovisivi relativi ad una o piuanpetizioni ad uno o piu intermediari

individuati attraverso una o piu procedure comjwetit

4. Alle procedure competitive di cui al comma 3ysplica I'articolo 7, commi 4 e 5.

Articolo 17
(Misure di protezione
delle immagini degli eventi della competizione)

1. | contratti di licenza devono contenere clausmlenti ad oggetto I'obbligo degli
operatori della comunicazione di garantire la prioiee delle immagini degli eventi
della competizione, anche attraverso misure cheepgano indebite captazioni delle
immagini, indebite immissioni delle stesse nellé @ comunicazione elettronica e
indebite ritrasmissioni del segnale dal territ@stero in quello italiano e viceversa.

CAPO IlI
TUTELA DEI DIRITTI AUDIOVISIVI

Articolo 18
(Legittimazione ad agire)
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1. Fermo restando quanto previsto dall’articolo 12&utela dei diritti audiovisivi di cui
all'articolo 3, comma 1, spetta al solo organizeatdella competizione, fatta salva la
legittimazione ad agire degli organizzatori deigsin eventi in relazione ai diritti
secondari oggetto di autonome iniziative commaerdalparte di costoro ai sensi degli
articoli 4, comma 3, 6, comma 2, e 11, comma 3.

CAPO IV
VIGILANZA E CONTROLLO

Articolo 19
(Autorita per le garanzie nelle comunicazioni)

1. Ferme restando le competenze generali e quedleisge dal presente decreto,
I'’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni Audtorita garante della concorrenza e
del mercato, tenuto conto dell’evoluzione tecnatagielle piattaforme e della necessita
di garantire la concorrenza nel mercato dei diaittdliovisivi, provvedono, ciascuna per
I profili di competenza, sulle richieste dell’'orgaratore della competizione volte a
consentire limitate deroghe ai divieti di cui aftiaolo 11, comma 6.

2. Entro 90 giorni dalla data di entrata in vigoed presente decreto, I'Autorita per le
garanzie nelle comunicazioni delibera, nel rispet&d principi della legge 7 agosto
1990, n. 241, in materia di procedure istruttorigliecriteri di accertamento, per le
attivita ad essa demandate dal presente decretslaldg, nonché le opportune
modifiche organizzative interne finalizzate a dat#uazione al presente decreto
legislativo anche mediante un’apposita struttura.

Articolo 20
(Autorita garante della concorrenza e del mercato)

1. Ferme restando le competenze generali e quedleispe dal presente decreto,
I’Autorita garante della concorrenza e del mercatdine di garantire la concorrenza
nel mercato dei diritti audiovisivi, vigila sullawetta applicazione del presente decreto
e delle linee guida di cui all’articolo 6, avval@sidei poteri di cui alla legge 10 ottobre
1990, n. 287.

TITOLO Il
RIPARTIZIONE DELLE RISORSE ASSICURATE DAL MERCATO®E DIRITTI
AUDIOVISIVI

Articolo 21
(Ripartizione delle risorse)

16



21 dicembre 2007

1. Le risorse economiche e finanziarie derivargilladcommercializzazione dei diritti,
di cui all'articolo 3, comma 1, sono ripartite, pie deduzione delle quote di cui agli
articoli 22 e 24, tra tutti i soggetti partecipaatla competizione, secondo i criteri
indicati negli articoli 25 e 26

2. Le risorse economiche e finanziarie derivantiadeommercializzazione dei diritti
audiovisivi di natura secondaria oggetto di autoedmziative commerciali ai sensi
degli articoli 4, comma 3, 6, comma 2, e 11, con3nspettano agli organizzatori degli
eventi.

Articolo 22
(Mutualita generale)

1. L'organizzatore delle competizione destina unatg delle risorse economiche e
finanziarie derivanti dalla commercializzazione deitti di cui all’articolo 3, comma 1
allo sviluppo dei settori giovanili delle societaofessionistiche, al sostegno degli
investimenti per la sicurezza, anche infrastruteyralegli impianti sportivi, e al
finanziamento di almeno due progetti per anno imzaki a sostenere discipline sportive
diverse da quelle calcistiche

2.. La quota di cui al comma 1 non puo essereigreal quattro per cento delle risorse
complessive derivanti dalla commercializzazionedigiti di cui all’articolo 3, comma
1.

Articolo 23
(Fondazione per la mutualita generale negli sparfiggsionistici a squadre)

1. Per la realizzazione delle finalita di cui aflieolo 22, comma 1, é istituita la
“Fondazione per la mutualita generale negli spootgssionistici a squadre”, di seguito
denominata Fondazione, dotata di piena autononatutatia e gestionale, fermo
restando quanto previsto al comma 9. La Fondaziodeizza la propria attivita

esclusivamente al perseguimento degli scopi indnedltarticolo 22.

2. Il patrimonio della Fondazione e vincolato atgeguimento degli scopi statutari ed e
gestito in modo coerente con la natura della Fandazguale ente senza scopo di lucro,
che opera secondo principi di trasparenza per ioné utilizzazione delle risorse e
I'efficacia degli interventi.

3. La Fondazione determina, nelle forme stabildfodstatuto da emanarsi entro sei
mesi dall’entrata in vigore del presente decretombdalita e i criteri che presiedono
allo svolgimento della propria attivita, con paotare riferimento alle modalita di

individuazione delle iniziative da finanziare, aachttraverso piani pluriennali, nel
settore sportivo giovanile e dilettantistico nonathégli investimenti finalizzati alla

sicurezza, anche infrastrutturale, degli impianti.
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4. La Fondazione detta specifiche regole per iddiare annualmente almeno due
progetti da finanziare, relativi a discipline speet diverse da quelle calcistiche,
assicurando priorita a progetti destinati a provewe interventi socio-educativi per la
mediazione dei conflitti, il superamento del disagsociale, la promozione

dell'inclusione sociale e scuole, in collaboraziams scuole, universita, enti locali ed
associazioni sportive.

5. La Fondazione presenta annualmente, entro ih&dzo, una relazione sull’attivita
svolta nell'anno precedente al Ministro con delpgalo sport. Qualora i progetti di cui
al comma 4 siano inseriti in un programma di rificazione delle attivita sportive e
ricreative nelle scuole e nelle Universita, laargbne € presentata anche ai Ministri
della Pubblica Istruzione e per I'Universita e iadkca.

6. Sono organi della fondazione il Consiglio di Amistrazione, con funzioni di
organo di amministrazione, il Presidente, eletta ir membri del Consiglio di
Amministrazione, con funzioni di rappresentanza,ile€ollegio dei Revisori, con
funzioni di organo di controllo.

7. Il Consiglio di Amministrazione € composto dadad membri, di cui sei, dei quali
uno con funzione di Presidente, designati dall’'argzatore dei campionati di calcio di
serie A e B, tre designati dalla Federazione ai&ioco Calcial fine di garantire la
rappresentanza di tutte le categorie di societarsyp® uno designato dalla Federazione
Italiana pallacanestro, uno designato dall'orgaatiae del campionato di pallacanestro
di serie A ed uno designato dal Comitato Olimpicazignale Italiano (CONI). Lo
Statuto puo prevedere una diversa composizioné€desiglio di Amministrazione al
fine di consentire la presenza di rappresentansigdati da tutti i soggetti che
organizzano competizioni professionistiche a sqeiamygetto del presente decreto e
dalle relative Federazioni sportive nazionali, tenconto dell’entitd complessiva delle
risorse economiche e finanziarie garantite dallanrcercializzazione dei diritti
audiovisivi relativi a ciascuna disciplina sportiva

8. Il Collegio dei Revisori € composto di tre memiscritti al registro dei revisori
contabili, dei quali uno, con funzioni di Presidente designato dal Ministro
dell’Economia e delle Finanze.

9. La Fondazione destina necessariamente, almemm dila stagione sportiva
2015/2016, una quota delle risorse destinate alaalita generale, di cui all’art. 22, al
programma straordinario per 'impiantistica spaatoi cui all’art. 11 del decreto legge 8
febbraio 2007 n. 8, convertito in legge n. 41 d¥2

Articolo 24

(Mutualita per le categorie inferiori)

1. L'organizzatore del campionato di calcio di sefi, per valorizzare e incentivare
I'attivita delle categorie professionistiche di @al inferiori, destina una quota annua
non inferiore al sei per cento del totale delle orse assicurate dalla
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commercializzazione dei diritti audiovisivi del cpionato di serie A, alle societa
sportive delle categorie professionistiche infarior

Articolo 25
(Ripartizione delle risorse fra i soggetti part@cip a ciascuna competiziane

1. La ripartizione delle risorse fra i soggetti tpaipanti a ciascuna competizione e
effettuata in modo da garantire l'attribuzione artpuguali di una quota prevalente,
nonché l'attribuzione delle restanti quote anchiease al bacino di utenza e ai risultati
sportivi conseguiti da ciascuno di essi.

2. La quota delle risorse da distribuire in paguali fra tutti i partecipanti a ciascuna
competizione non puo essere comungue inferior® a4 cento.

3. La quota determinata sulla base del risultatwrtsm non pud essere inferiore alla
guota determinata sulla base del bacino d’utenza.

4. Fermo restando quanto previsto dall’articolo i2&;jteri di ripartizione delle risorse
fra i soggetti partecipanti alla competizione saleterminati con deliberazione adottata
dallassemblea di categoria dell’'organizzatore adlelbmpetizione medesima con la
maggioranza qualificata dei tre quarti degli aveliriito al voto.

Articolo 26
(Prima ripartizione delle risorse del Campionatcalcio di serie A)

1. In sede di prima applicazione del presente tieceetenuto conto delle regole
determinate dall’'organizzatore dei campionati dcicadi serie A e B, la ripartizione
delle risorse assicurate dalla commercializzazidee diritti audiovisivi relativi al
Campionato italiano di calcio di serie A, dedo#eggliote di mutualita di cui agli articoli
22 e 24, e effettuata, a partire dalla stagionertisg02010-2011, con le seguenti
modalita: una quota del 40 per cento in parti lgua tutti i soggetti partecipanti al
campionato di serie A, una quota del 30 per cenita base dei risultati sportivi
conseguiti e una quota del 30 per cento secorfehciho di utenza.

2. La quota relativa al risultato sportivo, coméiuduata ai sensi del comma 1, e
determinata nella misura del 10 per cento sull loles$ risultati conseguiti da ciascuno
dei partecipanti alla competizione a partire dstigione sportiva 1946/47, nella misura
del 15 per cento sulla base dei risultati consegalte ultime cinque stagioni sportive e

nella misura del 5 per cento sulla base del risuitanseguito nell’ultima competizione

sportiva.

3. La quota relativa al bacino di utenza, comeviddiata ai sensi del comma 1, e
determinata nella misura del 25 per cento sullee bdsl numero di sostenitori di
ciascuno dei partecipanti alla competizione, cosae individuati da una o piu societa
di indagini demoscopiche incaricate dall’organtoze del campionato di calcio di serie
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A secondo i criteri dallo stesso fissati, e nellsura del 5 per cento sulla base della
popolazione del comune di riferimento della squadra

TITOLO IV
DISPOSIZIONI TRANSITORIE, DI COORDINAMENTO E FINALI

Articolo 27
(Disciplina del periodo transitorio)

1. Gli effetti dei contratti di licenza, cessionaltenazione dei diritti audiovisivi di cui
all'articolo 3, comma 1, in corso alla data delti@ta in vigore del presente decreto e
stipulati prima del 31 maggio 2006, sono fatti s&ho al 30 giugno 2010, anche se tali
effetti derivano dall’esercizio di diritti di opai@ o prelazione contenuti nei predetti
contratti o in contratti ad essi collegati stipufaima del 31 maggio 2006.

2. Gli effetti dei contratti di licenza, cessiomealienazione dei diritti audiovisivi di cui

all'articolo 3, comma 1, stipulati dopo il 31 magdl006 e fino all’entrata in vigore del
presente decreto da soggetti diversi da quelliatitalei contratti di licenza di cui al

comma 1 ovvero dagli stessi soggetti di cui al carinma aventi un diverso oggetto,
sono fatti salvi fino al 30 giugno 2010, anche ale @ffetti derivano dall’esercizio di

diritti di opzione o prelazione contenuti nei pregdeontratti o in contratti ad essi

collegati.

3. Sono parimenti fatti salvi sino al 30 giugno Q@i effetti dei contratti di cessione e
di sublicenza con cui gli operatori della comunioae e gli intermediari indipendenti
trasferiscono ad altri operatori della comunicagiodiritti audiovisivi di cui all’articolo
3, comma 1, acquisiti in virtu dei contratti di @icommi 1 e 2.

4. Gli organizzatori degli eventi non titolari dvrtratti di licenza alla data di entrata in
vigore del presente decreto possono stipulareigp@avorizzazione dell’organizzatore
della competizione, contratti di licenza aventiatarfino al 30 giugno 2010.

5. Al fine di garantire una equa ripartizione defisorse economiche e finanziarie
derivanti dai contratti di cui ai commi 1, 2 e 3dggetti partecipanti al campionato di
calcio di Serie A redistribuiscono all'interno dellpropria categoria una quota
percentuale crescente del totale delle risorsewsse dalla contrattazione individuale
dei diritti audiovisivi, determinata prioritariamgendall’Assemblea di categoria entro
sessanta giorni dalla data di entrata in vigorepdesente decreto, con delibera adottata
con la maggioranza qualificata dei tre quarti dagénti diritto al voto.

5. Le disposizioni di cui agli articoli 22, comma & 24 si applicano a partire dalla
stagione sportiva 2010/2011.

6. Al fine di consentire una applicazione gradwdgéprincipio di mutualita generale, €
destinata alla Fondazione di cui all’articolo 2%r wiascuna delle stagioni sportive
2008/2009 e 2009/2010, una quota percentuale deftene derivanti dai contratti di
licenza, cessione o alienazione dei diritti audiowi sottoscritti per le medesime

20



21 dicembre 2007

stagioni, anche a titolo individuale ed anche sevdeti dall’esercizio di diritti di
opzione o prelazione, determinata prioritariamelai#¥organizzatore del campionato di
calcio di serie A entro sessanta giorni dalla diantrata in vigore del presente decreto
con delibera adottata con la maggioranza qualdiciai tre quarti degli aventi diritto al
voto.

7. Al fine di consentire una applicazione gradudéd principio di mutualita per le
categorie inferiori di cui all'articolo 24, e dewtita alla predette categorie una quota
percentuale delle somme derivanti dai contrattiiainza, cessione o alienazione dei
diritti audiovisivi sottoscritti per le medesimeagioni, anche a titolo individuale ed
anche se derivanti dall’esercizio di diritti di opze o prelazione, determinata
prioritariamente dall’organizzatore del campiondiccalcio di serie A entro sessanta
giorni dalla data di entrata in vigore del presetereto con delibera adottata con la
maggioranza qualificata dei tre quarti degli aveliriito al voto.

Articolo 28
(Disposizione di coordinamento)

1. Al Titolo Il del regio decreto della legge 22rigg 1941, n. 633, dopo il Capo I-bis, &
inserito il<<Capo I-ter - Diritti audiovisivi sportivi>.

2. Dopo l'articolo 78 ter della legge 22 aprile419n. 633, nel Capo I-ter € inserito il
seguentec<articolo 78 quater- Ai diritti audiovisivi sportivi di cui alla legge 9 luglio
2007, n. 106, ed relativi decreti legislativi attiva si applicano le disposizioni della
presente legge, in quanto compatibi.

Articolo 29
(Norme finanziarie)

1. Dall’attuazione del presente decreto non dewideErdvare nuovi o0 maggiori oneri a
carico della finanza pubblica.

2. All'onere derivante dal funzionamento della #trea di cui all’articolo 19, comma 2,
si provvede mediante un contributo di importo atewnon superiore allo 0,50 per
mille dei ricavi di ciascun anno derivanti dalla momercializzazione dai diritti
audiovisivi da parte dell’organizzatore della cotigene. Il contributo & versato entro
il 31 luglio di ogni anno nella misura e secondonledalita stabilite dall’Autorita per le
garanzie nelle Comunicazioni, ai sensi dell’articdl, commi 65 e 66 della legge 23
dicembre 2005, n. 266

Articolo 30
(Abrogazioni)

1. E’ abrogato l'articolo 2, comma 1, del decretgde 30 gennaio 1999, n. 15,
convertito, con modificazioni, nella legge 29 n@i®99, n. 78.
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